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Warunki uczestnictwa w programie partnerskim z firma
zooplus.pl

l. ZatoZenia umowy

Niniejsze warunki umowy obowigzujg w programie partnerskim z firmag
zooplus.

W ramach tego programu spétka akcyjna (,zooplus”) daje swoim partnerom
mozliwo$¢ umieszczania np. baneréw reklamowych.

1. Rejestracja

1. Partner firmy zooplus musi ukohczy¢ 18 lat i posiadaé zdolno$¢ do
czynnosci prawnych.

2. Wspotpraca z firmg zooplus rozpoczyna sie wraz z przekazaniem
wniosku, z ktérym firma ma obowigzek niezwiocznie sie zapoznac.
Nastepnie zooplus informuje wnioskodawce o przyjeciu lub odrzuceniu
wniosku.

3. Firma zooplus zastrzega sobie prawo do odrzucenia wniosku, jeSli
zawartosc strony internetowej nie pasuje tematycznie do jej produktow.

ll. Obowigzki partnera programu

1. Kazdy partner programu zobowigzany jest przestrzega¢ okreslonych
zasad w celu unikniecia ztamania prawa marki towaru podczas tworzenia
reklam u ustugodawcoéw takich jak: Google AdWords, Yahoo, Bing i inne.

a) Partner firmy zooplus zobowigzuje sie do powstrzymania od:
aa) Umieszczania reklam u ustugodawcow takich jak: Google

AdWords, Yahoo, Bing i innych z widoczng domeng zooplus.pl i
bezposrednim linkiem zooplus.pl.

bb) Uzywania stowa ,zooplus” w tekstach reklam u takich
ustugodawcow jak Google AdWords, Yahoo, Bing i innych oraz
tworzenia reklam z uzyciem marki zooplus.
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cc) Umieszczania reklam u ustugodawcéw takich jak Google
AdWords,

Yahoo, Bing i innych, w ktérych wystepuje opcja ,zawartos¢ sieci”, by
zagwarantowac, ze reklama nie jest zamieszczona w kontekscie
prawnie chronionych stow kluczowych.

dd) Uzywania stéw z listy poje¢ negatywnych (patrz pkt. b), ktére to
stowa umieszczone sg na landing page lub ktére mozna zobaczy¢
po bezposrednim przekierowaniu na domene zooplus.pl w
tekstach reklam u takich ustugodawcow jak Google AdWords,
Yahoo, Bing i innych.

b) Uzytkownik zobowigzuje sie przy reklamowaniu poprzez strony
takie jak Google AdWords, Yahoo i inne, do wpisania w liste
,StOw negatywnych” ponizszych fraz i stéw, aby uniemozliwi¢
emisje reklam poprzez tzw. ,broad match” (stowa szeroko pojete).

krakvet

animalia
Zooexpress
telekarma
swiatkarm
karusek.com
kar-ma
zoohurtowo
zwierzakowo
zoologiczny.sklep

2. Retargeting aktywnosci partnera zooplus jest uzalezniony od zezwolenia
firmy zooplus, a bez jej zgody zabroniony. Partner zooplus zobowigzuje
sie do uzyskania od zooplus zezwolenia na retargeting wysytajac maila
pod adres affiliate@zooplus.pl. Firma zooplus moze odmowic udzielenia
zgody. zooplus moze nie udzieli¢ zezwolenia na retargeting bez podania
przyczyn decyzji oraz w dowolnej chwili zabroni¢ retargetingu partnerowi.

3. Kazdy cztonek programu partnerskiego, ktéry zechce zastosowacC na
swoim profilu portalu spotecznosciowego Facebook srodki reklamowe
uzywane przez zooplus, musi uzyska¢ na to zgode firmy. Owg zgode
moze otrzymac kierujgc swojg prosbe do firmy zooplus na adres emailowy
affiliate@zooplus.pl. Warunkiem umieszczania na swoim profilu portalu
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spotecznosciowego Facebook srodkdéw reklamowych uzywanych przez
zooplus jest posiadanie waznego impressum. Firma zooplus moze
odmowi¢ udzielenia zgody. Ma takze prawo do nie podawania powodu
swojej decyzji.

4. Stosowanie post view przez czionka programu partnerskiego jest
uzaleznione od zezwolenia firmy zooplus, a bez jej zgody zabronione.
Owe pozwolenie cztonek moze otrzymac kierujgc swojg prosbe do firmy
zooplus na adres e-mailowy affiliate@zooplus.pl. Firma zooplus moze
odmowi¢ udzielenia zgody. Ma takze prawo do nie podawania powodu
swojej decyzji. Wraz z przyznaniem pozwolenia otrzymuje sie mozliwos¢é
linkowania na specjalng strone high traffic landingpage. Firma zooplus ma
prawo w kazdej chwili zabroni¢ stosowania post view.

5. Uzytkownik sam odpowiada za wyglad, funkcjonalno$¢ wiasnej strony
internetowej oraz wszelkiego rodzaju reklamy umieszczane na niej.

6. Formaty reklam umieszczanych na stronie sg ustalane i przygotowywane
przez zooplus. Kazdy cztonek programu partnerskiego zobowigzany jest
do umieszczania Srodkéw reklamowych bez wprowadzania do nich
jakichkolwiek zmian. Jesli zechce je mimo to zmodyfikowaé musi
skonsultowac sie z firmg zooplus i uzyskac jej pisemng zgode. zooplus
zastrzega sobie prawo do przeksztatcania lub zastgpienia reklam/
baneréow w kazdej chwili. Jest on takze zobowigzany poinformowac
kazdego cztonka programu partnerskiego o planowanych zmianach w
standardowych banerach.

7. Cztonek programu partnerskiego ma obowigzek usungc¢ reklamy ze
swojej strony, gdy tylko zazgda tego firma zooplus.

8. Partner firmy zooplus zobowigzany jest do zaprzestania umieszczania na
swojej stronie materiatoéw typu tripple banner.

9. Strona internetowa jest nosnikiem reklamy czionka programu
partnerskiego. Stosowanie dodatkowej witryny sieci Web lub adresu E-
Mail jako medium reklamowego jest zabronione bez uprzedniej zgody
zooplus.

10.Przy reklamowaniu mobilnych stron internetowych mogg by¢ uzywane
takze banery firmy zooplus. Korzystanie z sms- éw i mms- 6w jako formy
reklamy jest zabronione, jesli firma zooplus nie wyrazi na nie zgody.
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11.Promowanie zooplus przez spam jest zabronione. Wysytanie
powiadomien o firmie jest mozliwe tylko wtedy, gdy jej partner jest
rozpoznawalny jako nadawca wiadomosci, a zooplus nie bedzie uwazany
za wiaciciela wiadomosci, z wyjatkiem sytuaciji, w ktdrej wczesniej wyrazi
na to zgode.

12.Strona zooplus oraz jej elementy nie mogg by¢ wykorzystywane na innych
stronach oraz kanatach komunikacyjnych w postaci ramek.

13.Kazde klikniecie na reklamowany produkt firmy zooplus musi
spowodowac bezposrednie przeniesienie uzytkownika na strone sklepu
zooplus.

14.Partner firmy zooplus powinien mie¢ w kazdej chwili dostep do strony
internetowej, by méc wprowadzi¢ natychmiastowe zmiany.

15.Partner zooplus zobowigzany jest doO przestrzegania praw znakéw towarowych, a
w przypadku ich naruszenia firma zooplus jest zwolniona z
odpowiedzialnosci za ten czyn. Nie odpowiada ona rowniez przed
osobami trzecimi w przypadku jakichkolwiek roszczen z ich strony.

16. Wykorzystywanie znakow towarowych i praw autorskich firmy zooplus jest
dozwolone tylko za jej pisemng zgodg i gdy taka potrzeba wynika z
zawartej umowy.

17.Strona internetowa partnera nie powinna mie¢ charakteru zastepczej
strony firmy zooplus, ani wskazywaé na jakiekolwiek deklaracje wobec
zooplus.

18.Partner nie moze wykorzystywaé relacji z firmg zooplus w celach
reklamowych lub uzywac jej jako punktu odniesienia, bez uprzedniej
pisemnej zgody od zooplus.

19.Strona internetowa partnera firmy zooplus musi odpowiada¢ wszystkim
prawnym wymogom, takze tym zwigzanym z ochrong danych osobowych
oraz dysponowac poprawnym impressum.

20.Zabrania sie by strona internetowa popierata i pokazywata
dyskryminujgce wypowiedzi dotyczgce: jakiegokolwiek rodzaju przemocy,
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pornografii, pici, religii, narodowosci, niepetnosprawnosci, skfonnosci
seksualnych, wieku, kwestii politycznych i religijnych, erotyki, hazardu,
farm banerdéw. Linkowanie i umieszczanie metatagéw do takich tresci jest
rowniez zabronione.

c) Wynagrodzenie

1. Prowizje ustalane sg wytgcznie wedtug uznania firmy zooplus. Firma
zooplus zastrzega sobie prawo do zwrotu kosztow tylko w przypadku
Lprawidtowych zamowien”.

,Prawidlowe zamoéwienie”:

a) nie moze zostac¢ anulowane lub zwrécone po uptywie
obowigzujgcego terminu, jaki okreslono w polityce zwrotow firmy
zooplus;

b) nie moze by¢ realizowane w oparciu o zabronione praktyki
reklamowe, ktore okreslono w niniejszych warunkach, lub bez zgody
odbiorcy, jezeli jest ona wymagana;

c) nie moze by¢ w jakikolwiek sposéb nieuczciwe; w szczegolnosci
nie moze ono opierac sie na ad hijackingu;

d) nie moze by¢ przeznaczone na cele komercyjne; cel komercyjny
wystepuje przede wszystkim wowczas, kiedy jest wiadome, iz klient
jest odsprzedajgcym (np. firma) lub z zaméwienia wynika, iz klient nie
kupuje towaréw w ilosci typowej dla zaspokojenia potrzeb
gospodarstwa domowego;

e) nie moze w zaden sposob narusza¢ ogolnych warunkéw sklepu
zooplus.

2. Standardowy okres przechowywania cookies przez zooplus wynosi 30
dni, a dla Post View 24 godziny. zooplus zastrzega sobie prawo do
zmiany tych okreséw trwania w dowolnym momencie.

3. Aby wyptata prowizji mogta by¢ zrealizowana, zamowienie musi by
ztozone maksymalnie 30 dni po kliknieciu na srodek reklamowy.

4. Zooplus zobowigzuje sie nie sprawdzac statystyk wygastych promocji
i ewentualnie do 3 miesiecy wyptacac za nie prowizje.
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5. zooplus jest upowaznione do odebrania prowizji za ostatnie 4
tygodnie, jesli partner nie bedzie postepowat zgodnie z zasadami
programu partnerskiego.

d) Czas trwania i wypowiedzenie umowy

1. Umowa miedzy firmg zooplus a jej partnerem jest zawarta na czas
nieokreslony.

2. Firma zooplus moze zerwa¢ umowe w kazdej chwili z 7 dniowym
okresem wypowiedzenia, w formie pisemnej. Nie ma mozliwosci
zerwania umowy w trybie nadzwyczajnym chyba, ze Partner naruszy
pkt. Il regulaminu.

3. Po wygasnieciu umowy partner zobowigzany jest do usunigcia ze
swojej strony internetowej wszystkich informacji, ktore wczesniej
zostaty mu przekazane przez firme zooplus

4, Postanowienia koncowe

1. Firma zooplus ma prawo do zmiany warunkéw uczestnictwa w
programie partnerskim. Partner bedzie poinformowany o wszystkich
modyfikacjach za pomocg e-maila. Ma on prawo ztozy¢ do 30 dni
pisemny sprzeciw wobec zaistniatych zmian i odmowienia wspotpracy
z firmg zooplus. Jesli sprzeciw lub wniosek z odmowg wspotpracy nie
wptyng do firmy w wyzej wymienionym terminie przyjmuje sie, ze nowo
postawione warunki zostaty zaakceptowane.

2. Niniejsza umowa jest utworzona na podstawie prawa niemieckiego z
wytgczeniem Konwencji Narodow Zjednoczonych o umowach
miedzynarodowej sprzedazy towarow (CISG).

3. Organem prawnym, wtasciwym w sprawie wszelkich roszczen
zwigzanych z programem jest sad rejonowy w Monachium.

4. Jakichkolwiek ustalenia ustne nie sg wigzgce. Wszelkie modyfikacje
wprowadzane sg w formie pisemnej. Dotyczy to takze zmian i
mozliwosci uchylenia tej klauzuli.
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5. Jedli pojedyncze postanowienia tej umowy bedg niewykonalne lub
nieskuteczne, nie oznacza to, ze ma to negatywny wptyw na pozostate.
Zaréwno firma zooplus jak i jej partner powinni wspdlnie dgzy¢ do
zastgpienia wadliwych postanowien nowymi. Takie same zasady
dotyczg ewentualnych luk w regulaminie.




